3.—7. veebruarini toimub
Kristiine Keskuses ReUse
Republic disainilaat, mille
raames loovad meie noo-
red disainerid tuntud moe-
tootjate laojadkidest ReUse
Republic kaubamérki kand-
vaid originaalesemeid ja
miitivad need poehindadest
kordades odavamallt.

Heade moebréndide ja noorte disainerite
keskkonnasobralik koost66 on olnud
parim nédide geniaalsest ning lihtsast la-
hendusest. “Ettevotted, kes andnud oma
laojadgid ja praagi noortele moekunst-
nikele uuele elule aitamiseks, naitavad
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sellega oma tarkust ja loodussébralikkust,”
iitleb bréndi looja Mari Martin ja lisab, et
taaskasutatud roiva néol astub ringlusesse
keskkonnasobralik toode, mis ei laasta
Maa ressursse. “Kindlasti aga ei tohi uus-
kasutus olla keeruline voi viga elitaarne
ega viia valus-hoop-rahakotile elustiilini,”
mainib Martin.

Ténavuseks ReUse Republic glamuuri-
turuks valmistavad 20 noort Eesti disai-
nerit kokku ligikaudu 500 rdivaeset. Ja
nagu eelmistelgi kordadel, jadvad moe-
loomingu hinnad peamiselt 100 ja 600
krooni vahele. Osalevad kunstnikud asusid
disainima juba detsembris, aga materjalide
kombineerimine, detailide lisamine ja iim-
berldikamine jatkub kindlasti ka kohapeal.
Nii et seda, kuidas valmib mood, tasub
minna oma silmaga vaatama!

RAHVUSVAHELINE PROBLEEM

Keskkonnasédbralik koost66 on Eestis
kestnud pea aasta. Ent roivatdostuse
probleem on tegelikult rahvusvaheline,
ja ka lahendus on suure rahvusvahelise
potentsiaaliga. Seetdttu on idee omaks

voetud ka Soomes ja Litis, kus sel aastal
hakatakse sammuma sama rada, mida
meie Eestis juba alustasime.

REUSE REPUBLICU
ESIFANNIKS ON ELEGANTNE
MARTEN KUNINGAS

Disainilaada patroon ja modell on
“Eesti otsib superstaari” saatest tuntuks
saanud Marten Kuningas, kelle isikupéra
ja stiili arvestades on tuntud moekunstni-
kud valmistanud erikollektsiooni. ReUse
Republicu moekunstnik Mariana Kolesnik
on iiks nendest, kes noorele staarile roi-
vaid disainib. Mariana s6nul kujundas ta
kollektsiooni lahtuvalt hooaja vooludest
ja Marteni stiilist: “Praegu on in intellek-
tuaalne, minimalistlik 16ige, mida téienda-
sin punkarlike metallkaunistuste, triikiste

ja tikanditega.” Nii Kolesniku Martenile
moeldes disainitud roéivakomplektid kui ka
tema muu autorilooming jduab Moetéika
kiilastajate ette.

ReUse Republicu eestvedaja Mari Mar-
tin palus Marteni patrooniks, sest noor-
mehe omandolisus, stiilsus, méngulisus
ja enesekindlus sobivad ideaalselt kokku
ReUse Republicu visiooniga heast moest.
“Paljud osalevad disainerid ei vaata niipalju
hooajasuundi, vaid keskenduvad eripérasu-
sele ega kaota oma kéekirja,” radkis ReUse
Republicu juht. Mari Martini sénul plaanib
ta ise osaleda tédnavusel disainiturul Kristii-
ne Kaubanduskeskuse reklaambénneritest
valmistatud elegantsete kaekottide, korki-
dest korvarongaste ja pudelitest valmista-
tud klaasikomplektidega.

UUS-REUSE OTSIB
PIDEVALT VARSKEID TALENTE
JA LEIUTISI

ReUse Republicu iiks peamisi eesmérke
on panna ettevotteid, nagu ka inime-
si, loodussaastlikult ja nutikalt moétlema.
Just seetottu toimub tdnavu esmakordselt
konkurss, kus koik on oodatud hoolega
leiutama, mis voiks olla jargmine hitt-toode
taaskasutuse vallas. See tdhendab, et toote
materjalina on kasutatud keskkonnas {ile
jadvaid ja kuhjuvaid esemeid, millele lei-
takse uus kasulik véljund. Parimaid leide
saab samuti osta Kristiine Keskusest ReUse
Republicu iirituselt 3.—7. veebruarini.

REDISAINIGA LOOVAD KAASA
TARGAD ETTEVOTTED

Mari Martini sonul on 66vastav moel-
da, kui paljud roivapoed ja toostused kor-
ralikke uusi roivaid lihtsalt havitavad.

Seetottu on ReUse Republicust saanud
embleem heade moebréndide uksel, mis eris-
tab neid vaarikalt teistest. Margistatud poodi-
desse sisenedes void olla kindel, et tegemist
on keskkonnasdbraliku, sotsiaalselt vastutava
ja noori tegijaid toetava ettevottega.

Nende hulgas on Your Face, Sangar,
Zara, Chicco, Cartini, Reserved, Vero Moda,
The Bag ning loomulikult Baltika moebrén-
did Ivo Nikkolo, Monton ja Mosaic.

“Tootjad peavad loodust hoidma ja tuge-
valt 1ébi motlema, mida oma laojadkidega
teha. Kas hévitada, mis tdhendab mitteprakti-
list 16ppu korralikule materjalile, v6i anda see
hoopis uuesti ringlusesse ning aidata kaasa
Eesti disainikoolkonna tdusule,” leiab ka
Kristiine Keskuse turundusjuht Kaidi Laur.

Vaata ldhemalt www.reuserepublic.
com O

MOOD 45



